招 商 计 划
一、联赛背景

回龙观文化社区座落于北京中轴线正北，毗邻中关村，是亚洲最大的经济适用房项目和居住社区。社区规划居住人口30万，城铁13号线、八达岭高速、汤立路连接市区。回龙观经济适用房的规模化也带动了周边商品房的发展，形成了以回龙观社区为中心的方圆数公里的辐射社区。

回龙观文化社区业主年龄多在25到35岁之间，近80％是中关村的IT精英和中层管理人员。良好的教育和较高的收入造就了业主改善生活形成的较强消费能力；改变旧有邻里关系，促进社区文化气氛成为业主追求高品质生活的一种表现形式。

随着NBA、CBA两大赛事的逐渐火爆及2008北京奥运会的日益临近，篮球在回龙观影响力也日益扩大。每周近三千人次参加篮球活动也导致每周末回龙观内所有的篮球场都会爆满。举办回龙观人民自己的高质量的篮球联赛成为每位篮球爱好者的共同呼声！！！
从2004年开始，由回龙观篮球爱好者自发组织的回龙观篮球联赛举办过两届，每届都有超过10支球队参赛，形成了较好的篮球氛围。本着“健身、娱乐、以球会友”的宗旨，在回龙观镇政府的大力支持下，回龙观社区若干支球队已组成联盟，振兴回龙观篮球事业。第三届回龙观社区篮球联赛的举办，一方面表达了回龙观文化社区业主对2008年北京奥运会的全力支持，另一方面是为了响应国家全民健身的号召，通过体育赛事的形式来充分展示中国社区积极向上的风采。
本届比赛，回龙观作为“‘贺龙杯’中国业余篮球公开赛”（CBO）的试点赛区，为打造回龙观CBO联赛和代表回龙观、昌平区参加北京赛区CBO联赛做准备。本次比赛，将会有超过5000人次参与整个比赛中，这个人群大部分是在回龙观各个居住的小区业主和在回龙观工作的企业员工；“贺龙杯”中国业余篮球联赛（CBO）目前在全国的影响力也是巨大的，是中国继CBA、CUBA之后中国第三大赛事，是各大新闻媒体关注的热点。
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二、宣传方案

1、2007年7月初所有比赛事宜都将确定，届时将邀请主办方领导、参赛队伍代表召开新闻媒体发布会进行宣传报道；

2、赛事期间：回龙观社区网站将对本届赛事进行进行跟踪专题报道，回龙观内的刊物也将进行报道；各大媒体将进行新闻报道；

3、10月底将进行赛事决赛暨颁奖典礼，届时将邀请各主办方领导、参赛队伍代表及各大新闻媒体进行宣传报道。

4、为了吸引更多的小区居民关注和参与比赛中来，开幕式将聘请专业篮球运动员进行精彩的扣篮表演，吸引和提高人气；之后是三分球大赛，以扩大本次比赛的影响力，各大媒体将会报道本次开幕式。
3、 赞助方案

1、赞助形式：

（1）联赛冠名赞助：以赞助商名称命名本次比赛，即：2007“贺龙杯”中国业余篮球公开赛（CBO）回龙观赛区既“×××杯”第三届回龙观社区篮球联赛。
（2）赞助比赛用品：提供包括比赛服、奖品或其他相关物品、费用。可以在场地挂条幅或pop广告牌，赞助商的名称将在报道中体现。
（3）球队赞助：赞助某一支球队，用赞助商的名称冠名球队，球队球服上有赞助商的名称，赞助商条幅或pop广告牌将免费在场地悬挂和张贴
2、赞助回报：
1. 开幕式将邀请联赛赞助商领导出席并致词，包括现场背板在内的所有宣传品上均印制赞助商标识；
2. 赛程秩序册上刊发整版赞助公司广告；
3. 所有比赛组委会工作人员将着统一印有赞助商标示的体恤；

4. 所有比赛队员将会穿着统一印有赞助商名的体恤参加开幕式；

5. 所有比赛队员将穿着统一印有赞助商名的比赛服（双色）进行比赛；

6. 赞助商的名称图案或条幅、商标将与CBO联赛条幅或logo挂在一起做宣传；在比赛场地为赞助商设立广告牌，具体尺寸由双方协商确定。。

7. 赛后隆重的颁奖典礼邀请赞助商领导出席致词并与主办方领导一起为冠军球队颁奖，包括现场背板在内的所有宣传品上均印制赞助商标示。

8. 整个赛事期间所有的新闻报道都将提到赞助商，回龙观社区网给予专题报道并提供专题内网络广告宣传。

9. 主办方负责收集、整理报刊、照片等赛事相关资料，将活动制作成精美DVD光盘，赠送给赞助商。

10. 可根据赞助商意愿协商相关其他回报。
